




A perspective on the structure and development 
model of  Japan’s professional sports.（Ⅰ）
～ For the professionalization of amateur sports ～
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② 導 入 期  ③ 成 長 期  
売上高 
④ 成 熟 期  ⑤ 衰 退 期  ⑥ 整 理  
　 廃 業  








































































































































































































































































































































広 告 料 収 入  
入 場 料 収 入  
分 配 金 収 入  
そ の 他 収 入  
計 
営 業 費 計  
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